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ЦИКЛ БАЗОВЫХ ДИСЦИПЛИН (БД)

«Деловой казахский ЯЗЫК»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ01 DKYa10101

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Казахский язык

	Постреквизиты
	Делопроизводство на казахском языке,
Технология магистерского исследования

	Тьюторы
	доцент Иманбердиева С.К.

доцент Алтаева А.К.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Консультации


СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	- проектные работы;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	творческая работа (Р 1), презентация (Р 2), 

тестирование на компьютере  (итоговый)

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области применения делового казахского языка


Содержание курса

Деловой казахский (ДК). Казахский язык. Делопроизводство. Терминология по отраслям. Этика общения. Умение передать мысли по определенной теме.  Культура общения. Идентификация по месту работы. Освоение терминологии и культурного общения на государственном языке. Социальная идентификация. Овладение специальным метаязыком. Правильное использование в контексте активной лексики. Знание функционального применения определенных терминов. Функции терминов в: активной лексике, предложении, тексте, дискурсе. Значение составления специальных текстов для ДК. Понятие и сущность фонового знания. Детерминирующие факторы восприятия научных текстов. Влияние культуры и наличия фонового знания на восприятие. Понятие «информационных потоков». Умение дифференцировать функции публицистического, художественного, официально-делового и др. дискурсов. Особенности официально-делового дискурса. Проблемы и перспективы развития ДК. Роль ДК в условиях экономических, политических и культурных контактов. Сферы приоритетного развития ДК. 
«Делопроизводство на казахском языке»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ01 DPKYa10101

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать теоретические знания и практические навыки, необходимые для формирования пакета деловой документации на государственном языке

	Пререквизиты
	Казахский язык, 

	Постреквизиты
	Технология магистерского исследования, изучение общественного мнения

	Тьюторы
	Иманбердиева С.К., д.ф.н., профессор, Бедельбаева Р.К., к.э.н., доцент

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 36 28

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), устный опрос (Р 2), тестирование

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области применения делового казахского языка в делопроизводстве


Содержание курса

Понятие о делопроизводстве и документе. Система документации и документирования. Требования к составлению и оформлению документов: формуляр, бланк, реквизиты, текст. Организационно-распределительные документы: виды, характеристика. Кадровая и расчетно-денежная документация. Организация делопроизводства. Деловое общение: этика, технология, психология, национальные особенности. Правила современного этикета.
«Исскуство презентации»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ01 IsPr10101

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Научить студентов коммуникации, правильно формулировать вопросы; умению общаться  с визави, знать психологию людей

	Пререквизиты
	Казахский язык, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Технология магистерского исследования, изучение общественного мнения

	Тьюторы
	к.филол.н., доц. Султанбаева Г.С.

к.полит.н., доц. Еримбетов Н.К.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Практические

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	- написание интервью;

- подготовка рефератов;

-контент-анализ

	Формы контроля
	Интервью (Р 1), реферат (Р 2), 

Устный экзамен  (итоговый)

	Ожидаемые результаты
	Научить писать объективный материал; излагать понятным для читателя и слушателя языком; поднимать темы, близкие  обществу; научиться  наблюдательности    и умению внимательно слушать


Содержание курса

Изучение  курса предназначено для понимания практической стороны интервью для СМИ с элементами теоретической базы, для дальнейшего освоения профессии тележурналиста. Лекции построены на минимуме теории (кроме общих понятий и правил), максимуме примеров с использованием практики, пояснении специфики искусства интервью в казахстанских  СМИ. Студенты должны будут научиться: быть интервьюерами на различные темы, уметь «перестраивать» разговор по ходу интервью, тактично его прерывать и добиваться ответа на поставленные вопросы.  

Курс построен в форме тренинга, предполагающего активное вовлечение студента в процесс активного моделирования будущей профессиональной деятельности. Курс обязан побудить в учащихся интерес к содержанию, видам и формам деятельности журналиста, к проявлению творческой активности в данной деятельности.

Практическое освоение конкретных способов межличностного взаимодействия призвано помочь студентам обрести большую гибкость во взаимоотношениях, выработать собственное кредо профессиональной деятельности, обнаружить ресурсы творческого решения профессиональных и личностных проблем.

«Управление проектами»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ02 UP10202

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать знания о методах управления проектами, об основах системного анализа, методами принятия управленческих решений в условиях неопределенности.

	Пререквизиты
	Казахский язык, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Технология магистерского исследования, изучение общественного мнения

	Тьюторы
	Тусупова С.А., д.т.н., профессор, Кусаинова А.С., магистр, старший преподаватель

	Кафедра
	«Информационные технологии»

	Контакты
	Тел. 387 36 38,  387 36 36 

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Практические задания (Р 1), реферат (Р 2), тестирование 

	Ожидаемые результаты
	Формирование навыков, базовых и профессиональных качеств специалиста, владеющего современными моделями принятия управленческих решений.


Содержание курса

Основные понятия исследования операций и системного анализа; методологические основы управления проектами; задачи выбора решений, отношения; функции выбора, функции полезности, критерии; детерминированные, стохастические задачи, задачи в условиях неопределенности; задачи скалярной оптимизации, линейные, нелинейные, дискретные, многокритериальные задачи; парето-оптимальность, схемы компромиссов, динамические задачи, марковские модели принятия управленческих решений; принятие управленческих решений в условиях неопределенности.

«Бизнес-планирование инновационных проектов»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ02 BPlIPr10202

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать знания о методах современного планирования инновационной политики в области определения и финансирования приоритетных инновационных проектов.

	Пререквизиты
	Казахский язык, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Технология магистерского исследования, изучение общественного мнения

	Тьюторы
	Букейханова Т.К., к.э.н., доцент, Куватов М.Р., д.э.н., профессор

	Кафедра
	«Менеджмент»

	Контакты
	Тел. 387 36 38,  387 36 36 

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Тесты (Р 1), реферат (Р 2), экзамен

	Ожидаемые результаты
	Формирование навыков, базовых и профессиональных качеств специалиста, владеющего методикой составления  инновационных проектов.


Содержание курса

Сущность структура и особенности бизнес-планирования инновационных проектов. Этапы разработки инновационных бизнес-проектов. Участники, составляющие и реализующие инновационные бизнес-проекты. Методика составления инновационныех проектов. Показатели оценки эффективности инновационных проектов. Методика определения эффективности нновационных проектов. Государственная политика в области определения и финансирования приоритетных инновационных проектов.
«Анализ и моделирование информационных процессов»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ02 AMIP10202

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Казахский язык, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Технология магистерского исследования, изучение общественного мнения

	Тьюторы
	Тусупова С.А., д.т.н., профессор, Кусаинова А.С., магистр, старший преподаватель

	Кафедра
	«Информационные технологии»

	Контакты
	Тел. 387 36 38,  387 36 36 

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Практические задания (Р 1), реферат (Р 2), тестирование 

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области анализа и моделирования информационных процессов


Содержание курса

Системология. Теория оценивания и фильтрации. Робастные системы. Нечеткие множества в задачах управления. Анализ функционирования. Модели сравнивания и выбора. Выявления и оценка состояний. Прогнозирования развития. Улучшение и оптимизация. Имитационные модели, системы, методы. Инструментальные средства имитации, идентификации и проектирования информационных потоков и систем. Технология моделирования. 
«Институциональная экономическая теория»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ03 IET10203

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	45 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг-менеджмент, Маркетинговый анализ, маркетинговые исследования, углубленный финансовый анализ

	Постреквизиты
	Политика сбыта и продаж, маркетинговая логистика, международная и региональная стандартизация, стратегический маркетинг

	Тьюторы
	К.э.н., профессор Тазабеков К.А.

д.э.н., профессор Тусупова Л.А.

	Кафедра
	«Экономика»

	Контакты
	Тел. 387 36 43, postgraduated@mail.ru

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области институциональной экономической теории


Содержание курса

Истоки институционализма: его становление, предпосылки и необходимость. Неоклассическая и институциональная теории: их соотношение и взаимосвязь. Предпосылки неоклассического анализа и их модификация институционалистами. Теория институтов. Сущность, функции  и виды институтов. Соотношение институтов и организаций. Формы организаций: община, корпорация, ассоциация. Инерционный характер институциональной динамики и его причины. Типология и классификация трансакционных издержек. Теория контрактов. Взаимодействие участников контракта. Структура контракта. Основные понятия контрактного права. Специфика проблем контрактных отношений. Постконтрактный оппортунизм. Понятие «морального риска». Основы теории прав собственности. Система прав собственности. Концепция остаточных прав и остаточных эффектов. Свойства эффективных прав собственности. Принципы эффективного распределения прав собственности. Формирование прав собственности. Права собственности на сложные объекты. Закрытые и открытые формы организации бизнеса. Теория государства. Подходы к рассмотрению государства. Модель «стационарного бандита». Государство и проблемы принципала и агента. Институты экономики советского типа. Ограничения прав контракта (теория очереди).

«Экономическая безопасность фирмы»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ03 EbF10203

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	45 часов

	Цель курса
	Дать теоретические знания и практические навыки, необходимые для обеспечения безопасности деятельности предприятий и организаций 

	Пререквизиты
	Маркетинговый анализ, маркетинговые исследования, углубленный финансовый анализ

	Постреквизиты
	Политика сбыта и продаж, маркетинговая логистика, международная и региональная стандартизация

	Тьюторы
	доцент Букейханова Т.К., профессор Куватов М.Р., 

профессор Бекназарова А.Т.

	Кафедра
	«Менеджмент»

	Контакты
	Тел. 387 36 38, Turanmanagement@mail.ru

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать теоретические знания и практические навыки в части обеспечения экономической безопасности деятельности хозяйствующих субъектов


Содержание курса

Учебный курс «Экономическая безопасность фирмы» является важным звеном в подготовке менеджеров. Данный курс раскрывает основные цели и важнейшие направления  обеспечения безопасности предпринимательской деятельности, что особенно важно в условиях развития рыночных отношений и усиления конкуренции. Данный учебный курс рассматривает следующие вопросы: Экономическая безопасность. Актуальные  проблемы правовой защиты.  Угрозы экономической безопасности. Виды экономических преступлений. Система обеспечения экономической безопасности. Коммерческая тайна и конкуренция. Конкуренты и партнеры. Служба экономической безопасности предприятия. Обеспечение безопасности коммерческой деятельности предприятия.  Обеспечение информационной безопасности предприятия.  Экономическая безопасность предприятия в условиях риска.

«Теория финансов»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ03 TF10203

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	45 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг – менеджмент, Маркетинговый анализ, маркетинговые исследования, углубленный финансовый анализ

	Постреквизиты
	Политика сбыта и продаж, маркетинговая логистика, международная и региональная стандартизация, стратегический маркетинг

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Селезнева  И.В.

	Кафедра
	«Финансы»

	Контакты
	387-36-38

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области теории финансов


Содержание курса

Роль финансов в системе экономических наук. Теоретические основы и формы организаций финансовых отношений в рыночной экономике. Современные концептуальные теории финансов. Финансы и общественное воспроизводство. Финансовая система РК и проблемы ее совершенствования. Разработка финансовой политики государства. Аспекты координации денежно-кредитной и налогово-бюджетной политики. Процессы глобализации экономики и их влияние на финансовую политику Казахстана. Региональная финансовая политика. Динамизм финансового механизма, диалектика его форм и методов управления финансовой системы в условиях устоичивого развития. Государственные финансы и общественный интерес. Фискальная политика государства. Финансирование инновационно -индустриального развития РК. Внешнеэкономическая политика государства и ее финансовое регулирование. Финансовые методы регулирования и управления инфляционными процессами.
ЦИКЛ ПРОФИЛЬНЫХ ДИСЦИПЛИН (ПД)

«Технология магистерского исследования»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ01 TMI10101

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	15 часов

	Цель курса
	Дать комплексные знания и практические навыки, необходимые при написании магистерского исследования

	Пререквизиты
	История и философия науки, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Количественные методы в маркетинге, Информационные технологии в маркетинге

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., Д.э.н., профессор Спанов М.У., К.э.н., профессор Тазабеков К.А., д.э.н., профессор Успанова М.У.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста при написании магистерского исследования


Содержание курса

Организация научно-исследовательской работы. Управление в сфере науки.  Наука и ее роль в развитии общества. Научное исследование и его этапы. Методологические основы научного знания. Виды научного знания. Структура и специфика технического знания. Выбор направления научно-исследовательской работы. Анализ теоретико-экспериментальных исследований и формулирования выводов. Научная информация: поиск, накопление, обработка. Патентные исследования. Техническое и интеллектуальное творчество и его правовая охрана. Рецензирование научно-исследовательских работ. Подготовка научных материалов к опубликованию в печати.

«Теория и практика психологического эксперимента»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ01 TPPsE10101

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	15 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	История и философия науки, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Рекламное искусство, директмаркетинг, корпоративная социальная ответственность

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Ли Е.П.

	Кафедра
	«Психология»

	Контакты
	387-36-47

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области теории и практики психологического эксперимента


Содержание курса

Методология научной деятельности. Общенаучные исследовательские методы. Особенность методологии психологического исследования. Типы и виды психологического исследования. Виды психологического эксперимента. Экспериментальные переменные и способы их контроля. Специфика психологического измерения. Психологические характеристики измерительных шкал. Валидность психологического исследования и его результатов. Планирование как средство контроля валидности экспериментального исследования. Достоверность результатов психологического эксперимента. Применение компьютерных процедур проведения  и обработки результатов эксперимента.
«ИЗУЧЕНИЕ ОБЩЕСТВЕННОГО мнения»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ01 TPPsE 10101

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	15 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	История и философия науки, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Рекламное искусство, директмаркетинг, корпоративная социальная ответственность

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Спанов М.У., д.э.н., профессор Успанова М.У., доцент Баранов В.В., магистр Иркитбаева Ж.Б.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области изучения общественного мнения


Содержание курса

Сущность общественного мнения как специфического проявления общественного сознания. Основные методы изучения общественного мнения: социологические и неформальные исследования, коммуникационный аудит. Мониторинг публикаций средств массовой информации. Формирование общественного мнения, средства манипулирования. Сравнение понятий "субъект общественного мнения" и "выразитель общественного мнения". Значение термина "мнение общества".Порядок формирования общественного мнения и средства манипулирования им. Сущность общественного мнения как элемента системы местного самоуправления. Роль общественного мнения в системе местного самоуправления. Каналы воздействия власти на формирование общественного мнения. Становление и развития методики опросов общественного мнения. Различие между общественным мнением и общей волей. Особенности становления и развития мирового общественного мнения.
«ПЛАНИРОВАНИЕ МАРКЕТИНГА»

2 курс, 3 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ02 PlM20302

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	45 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Технология магистерского исследования, маркетинг, управление маркетингом, психология

	Постреквизиты
	Планирование маркетинга, политика сбыта и продаж, интегрированная логистика

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Спанов М.У., К.э.н., профессор Тазабеков К.А., К.э.н., Доцент Баранов В.В.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области планирования маркетинга


Содержание курса

Общие концепции планирования маркетинга. Структура плана маркетинга и последовательность его разработки. Конкретизация и оценка маркетинговых стратегий. Разработка программ в области маркетинговой деятельности. Организация планирования маркетинга. Понятие стратегической маркетинговой программы и ее структура: це​ли фирмы, стратегии развития хозяйственного портфеля фирмы, стратегии роста фирмы. Цели фирмы: краткосрочные, среднесрочные и долгосрочные. Принципы его построения. Хозяйственный портфель фирмы. Стратегические хо​зяйственные подразделения (СХП). Виды СХП на основе матрицы БКГ. Стратегии СХП: стратегия наступления, стратегия обороны, стратегия отсту​пления. Выбор стратегии развития СХП фирмы. Стратегии роста фирмы: «вглубь», «вширь», «через границы», количественный рост фирмы. Базовые стратегии роста фирмы. Матрица «товар/рынки». Матрица «продукт фир​мы/форма существования малой фирмы». 

«СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МЕНЕДЖМЕНТ»

2 курс, 3 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ02 StMen20302

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	45 часов

	Цель курса
	Дать знания о целях, задачах и методах стратегического менеджмента

	Пререквизиты
	Технология магистерского исследования, маркетинг, управление маркетингом

	Постреквизиты
	Планирование маркетинга, политика сбыта и продаж, интегрированная логистика, психология

	Тьюторы
	Букейханова Т.К., к.э.н., доцент, Бекназарова А.Т., к.э.н., профессор

	Кафедра
	«Менеджмент»

	Контакты
	Тел. 387 36 38,  387 36 36 

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области стратегического менеджмента


Содержание курса

Сущность стратегического менеджмента. Макроэкономический и микроэкономический характер стратегического менеджмента. Основная цель стратегического менеджмента. Задачи стратегического менеджмента. Особенности стратегического менеджмента в условиях рыночной экономики. Основные функции стратегического менеджмента. Методы стратегического менеджмента. Влияние стратегического менеджмента на конечные финансовые результаты деятельности предприятий.

«КОНТРОЛЛИНГ»

2 курс, 3 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ02 Kont20302

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	45 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Технология магистерского исследования, маркетинг, управление маркетингом, финансы, финансовые рыyки и посредники

	Постреквизиты
	Планирование маркетинга, политика сбыта и продаж, интегрированная логистика стратегический маркетинг

	Тьюторы
	К.э.н., профессор Иванюк Т.Н.

	Кафедра
	Учет и аудит

	Контакты
	387-36-38

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста при принятии управленческих решений в контроллинге


Содержание курса

Концепция контроллинга. Классификация объектов. Управленческий учет как основа конроллинга. Разработка бюджетов как инструмента оперативного контроля. Методы анализа отклонений. Система экономических расчетов, используемая в контроллинге инвестиционных проектов. Организационно - методические основы создания системы контроллинга. Экспертная диагностика финансового хозяйственного состояния организации. Методы принятия управленческих решений в контроллинге. Планирование работы в системе контроллинга. Координация деятельности и последующий контроль. Практическое применение конитроллинга. Контроллинг в системе управления, маркетинга, логистики. Финансовый контроллинг. Организация службы контроллинга.
«МЕЖДУНАРОДНАЯ И РЕГИОНАЛЬНАЯ СТАНДАРТИЗАЦИЯ»

2 курс, 3 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ03 MRSt20303

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	45 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность 

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., К.э.н., доцент Тогисбаева А.Б., Доцент Баранов В.В., Магистр Полухина Е.А.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  международной и региональной стандартизации


Содержание курса

Международная стандартизация — стандартизация, участие в которой открыто для соответствующих органов всех стран. Под стандартизацией понимается деятельность, направленная на достижение упорядочения в определенной области посредством установления положений для всеобщего и многократного применения в отношении реально существующих и потенциальных задач. Эта деятельность проявляется в разработке, опубликовании применении стандартов. Региональная стандартизация — стандартизация, участие в которой открыто для соответствующих органов стран только одного географического или экономического региона мира. Региональный стандарт — стандарт, принятый региональной организацией по стандартизации. Назначение и цели международной стандартизации. Порядок применения международных стандартов. Международные организации по стандартизации (ISO). Региональные организации. Научно-технические общества и консорциумы, участвующие в работах по международной стандартизации. Национальные организации, участвующие в работах по международной стандартизации.

«МЕЖДУНАРОДНЫЕ СТАНДАРТЫ ФИНАНСОВОЙ ОТЧЕТНОСТИ И АУДИТА»

2 курс, 3 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ03 MStFinOA20303

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	45 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность 

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Селезнева  И.В.

	Кафедра
	«Финансы»

	Контакты
	387-36-38

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  международных стандартов финансовой отчетности и аудита


Содержание курса

Назначение и представление финансовой отчетности (МСФО 1). Изменения в учетной политике. Признание денежных средств и их эквивалентов МСФО 7. Представление отчета о движении денежных средств. Признание и классификация дебиторской задолженности. Методы оценки резервов по сомнительным долгам. Учет приобретения и выбытия. Последующие затраты. Переоценка и амортизация основных средств. Признание нематериальных активов. Идентифицируемость. Контроль. Будущие экономические выгоды. Возмещаемая стоимость. Первоначальная оценка финансовых инструментов.  Справедливая стоимость. Налоговая база. Представление консалидированной отчетности. Базовая прибыль на акцию. Сущность, цели и виды аудита.  Аудиторская деятельность и ее нормативно – правовое регулирование. Аудиторская проверка и методы проверки финансовой отчетности.
«ТЕОРИЯ МЕЖДУНАРОДНЫХ ОТНОШЕНИЙ»

2 курс, 3 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ03 TMO20303

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	45 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность 

	Тьюторы
	К.э.н., профессор Бабланов Т.К.

	Кафедра
	«Экономика»

	Контакты
	Тел. 387 36 43, postgraduated@mail.ru

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  теории международных отношений


Содержание курса

Теоретические истоки и концептуальные основания международных отношений. Международные отношения в истории социально-политической мысли. Современные теории международных отношений. Плюрализм. Глобалистика. Объект и предмет международных отношений. Понятия и критерии международных отношений. Мировая по проблема метода в международных отношениях. Методы анализа ситуации. Анализ процесса принятия решений. Закономерности международных отношений. Международная система. Типы и структуры международных систем. Среда системы международных отношений. Роль геополитики в науке о международных отношениях. Участники международных отношений. Сущность и роль государства как участника международных отношений. Цели и интересы в международных отношениях. Содержание и формы международного сотрудничества. Мировой порядок: понятие и исторические типы. «Новый мировой прядок». 
«ДИРЕКТМАРКЕТИНГ»

2 курс, 3 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ04 DMr20304

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж 

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность, планирование и контроллинг в логистике

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., К.э.н.,   Айтуганова Г.Н., Магистр Иркитбаева Ж.Б.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  директмаркетинга


Содержание курса

Прямой маркетинг, директ-маркетинг — вид маркетинговой коммуникации, в основе которого — прямая личная коммуникация с получателем сообщения (потребителем (Business-to-consumer (B2C)) или клиентом среды «бизнес для бизнеса» (Business-to-business, B2B) с целью построения взаимоотношений и получения прибыли, относят к мероприятиям BTL. Прямая адресная рассылка. Создание базы данных клиентов — структурированной, постоянно пополняемой и обновляемой информации о физических или юридических лицах и об их потребительских предпочтениях и потребностях, с целью последующей обработки данной информации и предложения клиентам продукции, соответствующей их запросам. CRM - концепциия управления взаимоотношениями с потребителями или клиентами, позволяющей консолидировать всю информацию о клиенте, а также упорядочить все стадии взаимоотношений с клиентами от маркетинга и продаж до послепродажного обслуживания.

«РЕКЛАМНОЕ ИССКУСТВО»

2 курс, 3 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ04 RIs20304

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж 

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность, планирование и контроллинг в логистике

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., К.э.н.,  Айтуганова Г.Н., Магистр Иркитбаева Ж.Б.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  рекламного искусства


Содержание курса

Сущность рекламы. Система формирования спроса и стимулирования сбыта. Стратегическое управление в рекламной деятельности. Оценка экономической эффективности рекламы. Социально ответственная реклама. Закон парного клирингового общения покупателя и рынка. Метод психофизиологической семиотики (психолингвистика и нейро-лингвистическоое программирование личности). Творческий гений автора добротного текста произведения. Процессы восприятия, запоминания, понимания рекламы, а также и воспроизведения или порождения своей версии покупателем в стихотворном виде или прозаическом. «Языки» мозга обработки рекламной продукции. Какова система алгоритмических правил восприятия рекламы. Роль речевого потока рекламодателя (радио, TV). Эмоциональное состояние человека и актерские характерологические черты: ощущения, настроения.
«ТЕХНОЛОГИИ СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ»

2 курс, 3 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ04 TPR20304

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж 

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность, планирование и контроллинг в логистике

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., К.э.н., доцент Муталиева Л.М., доцент Курбатова И.В., к.э.н. Айтуганова Г.Н.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  технологий связи с общественностью


Содержание курса

Связи с общественностью, ПР, PR (

отсутствует)" 
Public Relations
, СО, русск. ПР, англ. PR, от public relations — связи с общественностью, отношения с общественностью, общественные связи, общественные отношения, общественное взаимодействие, сокращённо-жаргонное: пиар ПР) — технологии создания и внедрения при общественно-экономических и политических системах конкуренции образа объекта (идеи, товара, услуги, персоналии, организации — фирмы, бренда) в ценностный ряд социальной группы, с целью закрепления этого образа как идеального и необходимого в жизни.  Истоки паблик рилейшнз.  История развития паблик рилейшнз как науки.  Виды паблик рилейшнз: Розовый ПР. Жёлтый ПР . Серый ПР.   Белый ПР. Самопиар. Коричневый ПР.   Зелёный ПР. Вирусный ПР. Социальный ПР.  Современная индустрия ПР.  Релайтер — специалист по связям с общественностью. 

«КОРПОРАТИВНАЯ СОЦИАЛЬНАЯ ОТВЕТСТВЕННОСТЬ»

2 курс, 4 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ05 KSO20405

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	15 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг-менеджмент, планирование маркетинга, международная и региональная стандартизация, директ маркетинг

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Спанов М.У., д.эн., профессор Успанова М.У., Магистр Полухина Е.А.,  Магистр Иркитбаева Ж.Б.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  корпоративной социальной ответственности


Содержание курса

Корпоративная социальная ответственность - концепция, в соответствии с которой организации учитывают интересы общества, беря на себя ответственность за влияние их деятельности на заказчиков, поставщиков, работников, акционеров, местные сообщества и прочие заинтересованные стороны, а также на окружающую среду. Корпоративная социальная ответственность: и цель и средство. Направления, виды, типы корпоративной социальной ответственности. Развитие. Подходы.  Социальный учет, аудит и отчетность.  Социальная ответственность бизнеса.  Потенциальные преимущества для бизнеса. Этический консюмеризм. Становления и развития корпоративного управления в Казахстане. Стандарты социальной отчетности. Практика КСО бизнеса Казахстана. Направления социально ответственной деятельности предприятий РК.

«КОРПОРАТИВНОЕ УПРАВЛЕНИЕ»
2 курс, 4 семестр
	Код дисциплины
	ПДКВ05 KU20405

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	15 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг-менеджмент, планирование маркетинга, международная и региональная стандартизация, директ маркетинг

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика

	Тьюторы
	Д.э.н.. профессор Доскеева К.М.

	Кафедра
	«Менеджмент»

	Контакты
	387-36-38

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  корпоративного управления


Содержание курса

Теоретические и методологические основы корпоративного управления. Понятие корпоративного управления и его содержание. Объективные предпосылки формирования и основы акционерной формы организации бизнеса. Роль системы корпоративного управления в укреплении  основы долгосрочного экономического развития страны и обеспечении ее конкурентоспособности на мировом рынке. Внутренние и внешние механизмы эффективной системы корпоративного управления. Понятие и сущность корпорации, их виды. Структура собственности корпорации. Законодательно-нормативная база корпоративного управления. Основные зарубежные модели корпоративного управления: англо-американская, немецкая, японская. Особенности казахстанской модели корпоративного управления. Стратегия корпоративного управления. Управление финансовыми и денежными потоками корпорации. Виды ценных бумаг и инвестиционные возможности корпорации. Портфельная стратегия компании. Стратегия бизнес - единицы. Корпоративная культура и корпоратизм. Внутренние кодексы деловой этики.
«ПРОЦЕСС ГЛОБАЛИЗАЦИИ И МЕЖДУНАРОДНЫЕ ОТНОШЕНИЯ»

2 курс, 4 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ05 PrGMO20405

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	15 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг-менеджмент, планирование маркетинга, международная и региональная стандартизация, КСО

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика

	Тьюторы
	К.э.н., профессор Бабланов Т.К.

	Кафедра
	«Экономика»

	Контакты
	Тел. 387 36 43, postgraduated@mail.ru

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  процесса глобализации и международных отношений


Содержание курса

Понятие «глобализация», предмет и задачи изучения. Концептуальные основы изучения глобализации. Процесс глобализации социальных и экономических процессов, усложнение взаимосвязей между странами и народами, переплетение национальных и наднациональных начал. Основные направления глобализации. Геополитические реальности современного мира. Модели развития современного мира. Два центра в геополитическом смысле. Мировой рынок и его конъюнктура. Роль ГАТТ/ВТО в регулировании международной торговли. Транснациональные компании. Свободные экономические зоны. Международный рынок рабочей силы. Интеграционные процессы в мировом хозяйстве. Европейский Союз. Казахстан как ядро евразийской цивилизации, геополитическая идентичность, гарант равновесия, мира и безопасности в постсоветском пространстве.
«ИНТЕГРИРОВАННАЯ ЛОГИСТИКА»

2 курс, 4 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ06 ILog20406

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность 

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., К.э.н., доцент Айтуганова Г.Н., Доцент Баранова Н.Н.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  интегрированной  логистики


Содержание курса

Система интегрированной логистики обеспечивает продвижение продукции через непрерывную и последовательную цепь пошагового добавления стоимости с приобретением товара и услуг в необходимое время, в надлежащем количестве и форме. Добавочная стоимость означает, что каждая сторона ЛС включает действия, повышающие стоимость продукта или услуги для тех, кто будет получать товар. При этом логистика может интегрировать распределение, производство и снабжение так, чтобы синхронизировать ритмы и потоки. Концепция интегрированной логистики. «Три стороны» в логистике. Проектирование — закупки — производство — распределение — продажи — сервис. Принципы и методы интегрированной логистики. Сокращение издержек. Логистические риски. Оптимальные логистические решения. Качество логистического сервиса. Структурное делением ЛС на функциональные области (логистика снабжения, производства и распределения).

«МАРКЕТИНГОВАЯ ЛОГИСТИКА»

2 курс, 4 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ06 MarLog20406

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность 

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., к.э.н. Айтуганова Г.Н., Доцент Баранова Н.Н.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  маркетинговой логистики


Содержание курса

Логистика: понятие, цели и задачи. Логистическая деятельность. Задачи логистики. Функции логистики. Маркетинговая логистика. Процесс физического распределения. Стратегии маркетинговой логистики. Элементы логистик и поставок. Фокусировочная стратегия: инновация.  Дифференцированная стратегия: сервис. Стратегия руководства затратами. Создание интегрированной эффективной системы регулирования и контроля материальных и информационных потоков, обеспечивающей высокое качество поставки продукции. Соответствие материальных и информационных потоков; контроль за материальным потоком и передача данных о нем в единый центр; определение стратегии и технологии физического перемещения товаров; разработка способов управления операциями движения товаров; установление норм стандартизации полуфабрикатов и упаковки; определение объема производства, транспортировки и складирования; расхождение между намеченными целями и возможностями закупки и производства.

«ЛОГИСТИЧЕСКОЕ УПРАВЛЕНИЕ ОТРАСЛИ»

2 курс, 4 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ06 LjgUO20406

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг – менеджмент, маркетинговый анализ, планирование маркетинга

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, корпоративная социальная ответственность

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., К.э.н., доцент Тогисбаева А.Б.,  Доцент Курбатова И.В.,  К.э.н. Айтуганова Г.Н.,  Магистр Полухина Е.А.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  логистического управления отрасли


Содержание курса

Концепция, принципы, способы, функции  и формы организации управления отраслью. Методологические основы применения логистических принципов в планировании, прогнозировании и управлении отраслью. Элементы логикоэвристического, теоретическо-игрового, экспертно-аналитического и имитационного подходов к разработке логистических инструментариев, теоретико-игровые рыночные конкурирующие стратегии в высокотехнологичных логистических рыночных моделях, транспортная и производственная логистика в условиях глобализации; распределительная логистика в теоретико-игровой реализации; стратегические возможности логистического консалтингового аутсоринга; логистические основы регулирования «присутствие государства в экономике» 
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