КАТАЛОГ ЭЛЕКТИВНЫХ ДИСЦИПЛИН 

ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ 

6М051100 -МАРКЕТИНГ

 (профильное направление) 

СОДЕРЖАНИЕ

	ЦИКЛ БАЗОВЫХ ДИСЦИПЛИН (БДКВ)

	№
	
	Дисциплина
	Количество кредитов
	Семестр

	1
	БДКВ01
	Управление проектами
	2
	1

	
	БДКВ01
	Бизнес-планирование инновационных проектов
	2
	1

	
	БДКВ01
	Анализ и моделирование информационных процессов
	2
	1

	2
	БДКВ02
	Технология магистерского исследования
	1
	1

	
	БДКВ02
	Теория и практика психологического эксперимента
	1
	1

	
	БДКВ02
	Изучение общественного мнения
	1
	1

	ЦИКЛ ПРОФИЛЬНЫХ ДИСЦИПЛИН (ПДКВ)

	№
	
	Дисциплина
	Количество кредитов
	Семестр

	1
	ПДКВ01
	Институциональная экономическая теория
	2
	2

	
	ПДКВ01
	Экономическая безопасность фирмы
	2
	2

	
	ПДКВ01
	Теория финансов
	2
	2

	2
	ПДКВ02
	Планирование маркетинга
	2
	2

	
	ПДКВ02
	Стратегический менеджмент
	2
	2

	
	ПДКВ02
	Контроллинг
	2
	2

	3
	ПДКВ03 
	Интегрированная логистика
	2
	2

	
	ПДКВ03 
	Маркетинговая логистика
	2
	2

	
	ПДКВ03 
	Логистическое управление отрасли
	2
	2


ЦИКЛ БАЗОВЫХ ДИСЦИПЛИН (БД)

«Управление проектами»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ01 UP10101

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать знания о методах управления проектами, об основах системного анализа, методами принятия управленческих решений в условиях неопределенности.

	Пререквизиты
	Казахский язык, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Технология магистерского исследования, изучение общественного мнения

	Тьюторы
	Тусупова С.А., к.т.н., профессор, Кусаинова А.С., магистр, старший преподаватель

	Кафедра
	«Информационные технологии»

	Контакты
	Тел. 387 36 38,  387 36 36 

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Практические задания (Р 1), реферат (Р 2), тестирование 

	Ожидаемые результаты
	Формирование навыков, базовых и профессиональных качеств специалиста, владеющего современными моделями принятия управленческих решений.


Содержание курса

Основные понятия исследования операций и системного анализа; методологические основы управления проектами; задачи выбора решений, отношения; функции выбора, функции полезности, критерии; детерминированные, стохастические задачи, задачи в условиях неопределенности; задачи скалярной оптимизации, линейные, нелинейные, дискретные, многокритериальные задачи; парето-оптимальность, схемы компромиссов, динамические задачи, марковские модели принятия управленческих решений; принятие управленческих решений в условиях неопределенности.

 «Бизнес-планирование инновационных проектов»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ01 BPlIPr10101

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать знания о методах современного планирования инновационной политики в области определения и финансирования приоритетных инновационных проектов.

	Пререквизиты
	Казахский язык, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Технология магистерского исследования, изучение общественного мнения

	Тьюторы
	Букейханова Т.К., к.э.н., доцент, Куватов М.Р., д.э.н., профессор

	Кафедра
	«Менеджмент»

	Контакты
	Тел. 387 36 38,  387 36 36 

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Тесты (Р 1), реферат (Р 2), экзамен

	Ожидаемые результаты
	Формирование навыков, базовых и профессиональных качеств специалиста, владеющего методикой составления  инновационных проектов.


Содержание курса

Сущность структура и особенности бизнес-планирования инновационных проектов. Этапы разработки инновационных бизнес-проектов. Участники, составляющие и реализующие инновационные бизнес-проекты. Методика составления инновационныех проектов. Показатели оценки эффективности инновационных проектов. Методика определения эффективности нновационных проектов. Государственная политика в области определения и финансирования приоритетных инновационных проектов.
 «Анализ и моделирование информационных процессов»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ01 AMIP10101

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Казахский язык, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Технология магистерского исследования, изучение общественного мнения

	Тьюторы
	Тусупова С.А., к.т.н., профессор, Кусаинова А.С., магистр, старший преподаватель

	Кафедра
	«Информационные технологии»

	Контакты
	Тел. 387 36 38,  387 36 36 

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Практические задания (Р 1), реферат (Р 2), тестирование 

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области анализа и моделирования информационных процессов


Содержание курса

Системология. Теория оценивания и фильтрации. Робастные системы. Нечеткие множества в задачах управления. Анализ функционирования. Модели сравнивания и выбора. Выявления и оценка состояний. Прогнозирования развития. Улучшение и оптимизация. Имитационные модели, системы, методы. Инструментальные средства имитации, идентификации и проектирования информационных потоков и систем. Технология моделирования. 

«Технология магистерского исследования»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ01 TMI10101

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	15 часов

	Цель курса
	Дать комплексные знания и практические навыки, необходимые при написании магистерского исследования

	Пререквизиты
	История и философия науки, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Количественные методы в маркетинге, Информационные технологии в маркетинге

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., Д.э.н., профессор Спанов М.У., К.э.н., профессор Тазабеков К.А., д.э.н., профессор Успанова М.У.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста при написании магистерского исследования


Содержание курса

Организация научно-исследовательской работы. Управление в сфере науки.  Наука и ее роль в развитии общества. Научное исследование и его этапы. Методологические основы научного знания. Виды научного знания. Структура и специфика технического знания. Выбор направления научно-исследовательской работы. Анализ теоретико-экспериментальных исследований и формулирования выводов. Научная информация: поиск, накопление, обработка. Патентные исследования. Техническое и интеллектуальное творчество и его правовая охрана. Рецензирование научно-исследовательских работ. Подготовка научных материалов к опубликованию в печати.

 «Теория и практика психологического эксперимента»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ01 TPPsE10101

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	15 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	История и философия науки, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Рекламное искусство, директмаркетинг, корпоративная социальная ответственность

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Ли Е.П.

	Кафедра
	«Психология»

	Контакты
	387-36-47

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области теории и практики психологического эксперимента


Содержание курса

Методология научной деятельности. Общенаучные исследовательские методы. Особенность методологии психологического исследования. Типы и виды психологического исследования. Виды психологического эксперимента. Экспериментальные переменные и способы их контроля. Специфика психологического измерения. Психологические характеристики измерительных шкал. Валидность психологического исследования и его результатов. Планирование как средство контроля валидности экспериментального исследования. Достоверность результатов психологического эксперимента. Применение компьютерных процедур проведения  и обработки результатов эксперимента.

«ИЗУЧЕНИЕ ОБЩЕСТВЕННОГО мнения»

1 курс, 1 семестр

	Код дисциплины
	БДКВ01 IOM10101 

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	15 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	История и философия науки, психология, педагогика

	Постреквизиты
	Рекламное искусство, директмаркетинг, корпоративная социальная ответственность

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Спанов М.У., д.э.н., профессор Успанова М.У., доцент Баранов В.В., магистр Иркитбаева Ж.Б.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области изучения общественного мнения


Содержание курса

Сущность общественного мнения как специфического проявления общественного сознания. Основные методы изучения общественного мнения: социологические и неформальные исследования, коммуникационный аудит. Мониторинг публикаций средств массовой информации. Формирование общественного мнения, средства манипулирования. Сравнение понятий "субъект общественного мнения" и "выразитель общественного мнения". Значение термина "мнение общества". Порядок формирования общественного мнения и средства манипулирования им. Сущность общественного мнения как элемента системы местного самоуправления. Роль общественного мнения в системе местного самоуправления. Каналы воздействия власти на формирование общественного мнения. Становление и развития методики опросов общественного мнения. Различие между общественным мнением и общей волей. Особенности становления и развития мирового общественного мнения.

ЦИКЛ ПРОФИЛЬНЫХ ДИСЦИПЛИН (ПД)

«Институциональная экономическая теория»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ01 IET10201

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг-менеджмент, Маркетинговый анализ, маркетинговые исследования, углубленный финансовый анализ

	Постреквизиты
	Политика сбыта и продаж, маркетинговая логистика, международная и региональная стандартизация, стратегический маркетинг

	Тьюторы
	К.э.н., профессор Тазабеков К.А.

К.эн., профессор Тусупова Л.А.

	Кафедра
	«Экономика»

	Контакты
	Тел. 387 36 43, postgraduated@mail.ru

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области институциональной экономической теории


Содержание курса

Истоки институционализма: его становление, предпосылки и необходимость. Неоклассическая и институциональная теории: их соотношение и взаимосвязь. Предпосылки неоклассического анализа и их модификация институционалистами. Теория институтов. Сущность, функции  и виды институтов. Соотношение институтов и организаций. Формы организаций: община, корпорация, ассоциация. Инерционный характер институциональной динамики и его причины. Типология и классификация трансакционных издержек. Теория контрактов. Взаимодействие участников контракта. Структура контракта. Основные понятия контрактного права. Специфика проблем контрактных отношений. Постконтрактный оппортунизм. Понятие «морального риска». Основы теории прав собственности. Система прав собственности. Концепция остаточных прав и остаточных эффектов. Свойства эффективных прав собственности. Принципы эффективного распределения прав собственности. Формирование прав собственности. Права собственности на сложные объекты. Закрытые и открытые формы организации бизнеса. Теория государства. Подходы к рассмотрению государства. Модель «стационарного бандита». Государство и проблемы принципала и агента. Институты экономики советского типа. Ограничения прав контракта (теория очереди).

 «Экономическая безопасность фирмы»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ01 EbF10201

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать теоретические знания и практические навыки, необходимые для обеспечения безопасности деятельности предприятий и организаций 

	Пререквизиты
	Маркетинговый анализ, маркетинговые исследования, углубленный финансовый анализ

	Постреквизиты
	Политика сбыта и продаж, маркетинговая логистика, международная и региональная стандартизация

	Тьюторы
	доц. Букейханова Т.К.,

проф. Куватов М.Р., 

проф.Бекназарова А.Т.

	Кафедра
	«Менеджмент»

	Контакты
	Тел. 387 36 38, Turanmanagement@mail.ru

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать теоретические знания и практические навыки в части обеспечения экономической безопасности деятельности хозяйствующих субъектов


Содержание курса

Учебный курс «Экономическая безопасность фирмы» является важным звеном в подготовке менеджеров. Данный курс раскрывает основные цели и важнейшие направления  обеспечения безопасности предпринимательской деятельности, что особенно важно в условиях развития рыночных отношений и усиления конкуренции. Данный учебный курс рассматривает следующие вопросы: Экономическая безопасность. Актуальные  проблемы правовой защиты.  Угрозы экономической безопасности. Виды экономических преступлений. Система обеспечения экономической безопасности. Коммерческая тайна и конкуренция. Конкуренты и партнеры. Служба экономической безопасности предприятия. Обеспечение безопасности коммерческой деятельности предприятия.  Обеспечение информационной безопасности предприятия.  Экономическая безопасность предприятия в условиях риска.

 «Теория финансов»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ01 TF10201

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг – менеджмент, Маркетинговый анализ, маркетинговые исследования, углубленный финансовый анализ

	Постреквизиты
	Политика сбыта и продаж, маркетинговая логистика, международная и региональная стандартизация, стратегический маркетинг

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Селезнева  И.В.

	Кафедра
	«Финансы»

	Контакты
	387-36-38

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области теории финансов


Содержание курса

Роль финансов в системе экономических наук. Теоретические основы и формы организаций финансовых отношений в рыночной экономике. Современные концептуальные теории финансов. Финансы и общественное воспроизводство. Финансовая система РК и проблемы ее совершенствования. Разработка финансовой политики государства. Аспекты координации денежно-кредитной и налогово-бюджетной политики. Процессы глобализации экономики и их влияние на финансовую политику Казахстана. Региональная финансовая политика. Динамизм финансового механизма, диалектика его форм и методов управления финансовой системы в условиях устоичивого развития. Государственные финансы и общественный интерес. Фискальная политика государства. Финансирование инновационно -индустриального развития РК. Внешнеэкономическая политика государства и ее финансовое регулирование. Финансовые методы регулирования и управления инфляционными процессами.

«ПЛАНИРОВАНИЕ МАРКЕТИНГА»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ02 PlM10202

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Технология магистерского исследования, маркетинг, управление маркетингом, психология

	Постреквизиты
	Планирование маркетинга, политика сбыта и продаж, интегрированная логистика

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Спанов М.У., К.э.н., профессор Тазабеков К.А., К.э.н., Доцент Баранов В.В.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области планирования маркетинга


Содержание курса

Общие концепции планирования маркетинга. Структура плана маркетинга и последовательность его разработки. Конкретизация и оценка маркетинговых стратегий. Разработка программ в области маркетинговой деятельности. Организация планирования маркетинга. Понятие стратегической маркетинговой программы и ее структура: це​ли фирмы, стратегии развития хозяйственного портфеля фирмы, стратегии роста фирмы. Цели фирмы: краткосрочные, среднесрочные и долгосрочные. Принципы его построения. Хозяйственный портфель фирмы. Стратегические хо​зяйственные подразделения (СХП). Виды СХП на основе матрицы БКГ. Стратегии СХП: стратегия наступления, стратегия обороны, стратегия отсту​пления. Выбор стратегии развития СХП фирмы. Стратегии роста фирмы: «вглубь», «вширь», «через границы», количественный рост фирмы. Базовые стратегии роста фирмы. Матрица «товар/рынки». Матрица «продукт фир​мы/форма существования малой фирмы». 

 «СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МЕНЕДЖМЕНТ»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ02 StMen10202

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать знания о целях, задачах и методах стратегического менеджмента

	Пререквизиты
	Технология магистерского исследования, маркетинг, управление маркетингом

	Постреквизиты
	Планирование маркетинга, политика сбыта и продаж, интегрированная логистика, психология

	Тьюторы
	Букейханова Т.К., к.э.н., доцент, Бекназарова А.Т., к.э.н., профессор

	Кафедра
	«Менеджмент»

	Контакты
	Тел. 387 36 38,  387 36 36 

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области стратегического менеджмента


Содержание курса

Сущность стратегического менеджмента. Макроэкономический и микроэкономический характер стратегического менеджмента. Основная цель стратегического менеджмента. Задачи стратегического менеджмента. Особенности стратегического менеджмента в условиях рыночной экономики. Основные функции стратегического менеджмента. Методы стратегического менеджмента. Влияние стратегического менеджмента на конечные финансовые результаты деятельности предприятий.

«КОНТРОЛЛИНГ»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ02 Kont10202

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Технология магистерского исследования, маркетинг, управление маркетингом, финансы, финансовые рыyки и посредники

	Постреквизиты
	Планирование маркетинга, политика сбыта и продаж, интегрированная логистика стратегический маркетинг

	Тьюторы
	К.э.н., профессор Иванюк Т.Н.

	Кафедра
	«Учет и аудит»

	Контакты
	387-36-38

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста при принятии управленческих решений в контроллинге


Содержание курса

Концепция контроллинга. Классификация объектов. Управленческий учет как основа конроллинга. Разработка бюджетов как инструмента оперативного контроля. Методы анализа отклонений. Система экономических расчетов, используемая в контроллинге инвестиционных проектов. Организационно - методические основы создания системы контроллинга. Экспертная диагностика финансового хозяйственного состояния организации. Методы принятия управленческих решений в контроллинге. Планирование работы в системе контроллинга. Координация деятельности и последующий контроль. Практическое применение конитроллинга. Контроллинг в системе управления, маркетинга, логистики. Финансовый контроллинг. Организация службы контроллинга.

 «ИНТЕГРИРОВАННАЯ ЛОГИСТИКА»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ03 ILog10203

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность 

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., К.э.н., доцент к.э.н. Айтуганова Г.Н., Доцент Баранова Н.Н.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  интегрированной  логистики


Содержание курса

Система интегрированной логистики обеспечивает продвижение продукции через непрерывную и последовательную цепь пошагового добавления стоимости с приобретением товара и услуг в необходимое время, в надлежащем количестве и форме. Добавочная стоимость означает, что каждая сторона ЛС включает действия, повышающие стоимость продукта или услуги для тех, кто будет получать товар. При этом логистика может интегрировать распределение, производство и снабжение так, чтобы синхронизировать ритмы и потоки. Концепция интегрированной логистики. «Три стороны» в логистике. Проектирование — закупки — производство — распределение — продажи — сервис. Принципы и методы интегрированной логистики. Сокращение издержек. Логистические риски. Оптимальные логистические решения. Качество логистического сервиса. Структурное делением ЛС на функциональные области (логистика снабжения, производства и распределения).

 «МАРКЕТИНГОВАЯ ЛОГИСТИКА»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ03 MarLog10203

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг - менеджмент, маркетинговый анализ, политика сбыта и продаж

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, интегрированная логистика, корпоративная социальная ответственность 

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., К.э.н., доцент Айтуганова Г.Н., Доцент Баранова Н.Н.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  маркетинговой логистики


Содержание курса

Логистика: понятие, цели и задачи. Логистическая деятельность. Задачи логистики. Функции логистики. Маркетинговая логистика. Процесс физического распределения. Стратегии маркетинговой логистики. Элементы логистик и поставок. Фокусировочная стратегия: инновация.  Дифференцированная стратегия: сервис. Стратегия руководства затратами. Создание интегрированной эффективной системы регулирования и контроля материальных и информационных потоков, обеспечивающей высокое качество поставки продукции. Соответствие материальных и информационных потоков; контроль за материальным потоком и передача данных о нем в единый центр; определение стратегии и технологии физического перемещения товаров; разработка способов управления операциями движения товаров; установление норм стандартизации полуфабрикатов и упаковки; определение объема производства, транспортировки и складирования; расхождение между намеченными целями и возможностями закупки и производства.

«ЛОГИСТИЧЕСКОЕ УПРАВЛЕНИЕ ОТРАСЛИ»

1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины
	ПДКВ03 LjgUO10203

	Общая трудоемкость
	2 кредит

	в том числе аудиторная нагрузка
	30 часов

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при работе на рынке  маркетинговых услуг

	Пререквизиты
	Маркетинг – менеджмент, маркетинговый анализ, планирование маркетинга

	Постреквизиты
	Стратегический маркетинг, корпоративная социальная ответственность

	Тьюторы
	Д.э.н., профессор Абдильдин С.С., К.э.н., доцент Тогисбаева А.Б.,  Доцент Курбатова И.В.,  К.э.н. Айтуганова Г.Н.,  Магистр Полухина Е.А.

	Кафедра
	«Маркетинг»

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы
	Лекции 

Семинары

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (2), устный экзамен

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволит сформировать навыки, базовые и профессиональные компетенции современного специалиста в области  логистического управления отрасли


Содержание курса

 Концепция, принципы, способы, функции  и формы организации управления отраслью. Методологические основы применения логистических принципов в планировании, прогнозировании и управлении отраслью. Элементы логикоэвристического, теоретическо-игрового, экспертно-аналитического и имитационного подходов к разработке логистических инструментариев, теоретико-игровые рыночные конкурирующие стратегии в высокотехнологичных логистических рыночных моделях, транспортная и производственная логистика в условиях глобализации; распределительная логистика в теоретико-игровой реализации; стратегические возможности логистического консалтингового аутсоринга; логистические основы регулирования «присутствие государства в экономике» 

