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ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

 «Технология магистерского исследования»
1 курс, 1 семестр
	Код дисциплины 
	TMI1101

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	В том числе ауд. нагрузка
	15 ч.

	Цель 
	Сформировать модель инновационной разработки магистерского исследования

	Пререквизиты
	1. Технология дипломного исследования 


	Постреквизиты

 
	1. Педагогика

2. Конвергентная журналистика

3. Написание магистерской диссертации

	Тьюторы
	к.филол.н., профессор Салагаев В.Г. 
д.филол.н., доцент Алтаева А.К.

к.филол.н., доцент Бобылева Т.Б.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции                                                               
Семинары и практические занятия                 
СРМ                                                                          

СРМП                                                                

	Формы самостоятельной работы: 

 
	- написание и редактирование проектирующих текстов;
- изучение издательских стандартов;
-  сбор и обработка теоретических сведений;
-  подготовка к презентациям и др.

	Формы контроля
	Презентации планирующих материалов по теме магистерской диссертации
Доклады с обсуждением по тематике диссертации

	Ожидаемые результаты 
	Владение технологиями создания научно-исследовательского текста, работы с научной и методической литературой


 
 
Содержание курса
         Основная цель курса - научиться разработке инновационных текстов с использованием риторической процедуры (технологии). Курс  углубляет знания и навыки по технологии  планирования и редактирования текстов диссертации, написанию магистерской работы и статей по теме исследования. Практически отрабатываются навыки ориентации в проблематике профессиональной деятельности, выбора и обоснования темы исследования. Утвержденная кафедрой тема планируется по срокам и содержанию. Совершенствуются навыки свертывания научной информации при сборе материала по ГОСТ-ам: библиографическое описание, аннотация, план научной работы, тезисы, реферат,  конспект, резюме. Изучается структура и стиль отзыва и рецензии. Развиваются навыки составления этих жанров научной речи. Дается алгоритм редактирования и оформления статей для публикации, подготовки и презентации творческих магистерских работ и инновационных проектов. Углубляются навыки  публичного представления таких научных разработок, как сообщение, доклад, навыки участия в научных дискуссиях. 

 
ДИСЦИПЛИНЫ  ПО ВЫБОРУ

«Бизнес-журналистика»

1 курс, 1 семестр 

	Код дисциплины 
	BZh1101

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	В том числе ауд. нагрузка
	15 ч.

	Цель 
	Научить магистранта искать, собирать, анализировать, обрабатывать информацию, а также правильно использовать макроэкономические  показатели

	Пререквизиты
	1. Конвергентная журналистика

	Постреквизиты


	1. Современные научные концепции массовой коммуникации

	Тьюторы
	д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.
д.ист.н., профессор Марьяшев А.Н.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ
СРМП

	Формы самостоятельной работы: 


	- написание статьи;

- подготовка рефератов;

-контент-анализ

	Формы контроля
	статья (Р 1), реферат (Р 2), 

устный экзамен  (итоговый)

	Ожидаемые результаты 
	Магистранты получат навыки создания журналистского текста, сбора и обработки цифровой информации; получат знания основным экономическим проблемам СМИ и современным проблемам развития бизнеса СМИ Казахстана и зарубежных стран


Содержание курса

      Изучение основ экономики необходимо начинающему журналисту, чтобы понять, по каким принципам развивается экономики. Наша бизнес-среда представляет пеструю картину: с одной стороны, – бизнес среда (компании, банки), с другой, общество- потребители бизнес-информации и третья сторона, выступающая в качестве посредников – бизнес-журналисты, создающие экономическую журналистику Казахстана. Если говорить о бизнес-среде, то ее можно  поделить на три части: компании, прошедшие IPO на разных фондовых биржах,  более открыто ведут свою политику, предоставляют  информацию о себе. Вторая часть – полузакрытые бизнес-структуры, но желающие честно и открыто работать. И третья – совершенно закрытые и не проявляющие особого желания общаться с прессой.  
Магистранту необходимо научиться брать интервью у разной категории бизнесменов, государственных чиновников, а для этого нужно быть «в теме».   

ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

«Интернет-технологии в СМИ»
1 курс, 1 семестр
	Код дисциплины 
	InT1101

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	В том числе ауд. нагрузка
	15 ч.

	Цель 
	Углубленное изучение интернет-технологий, применяемых в журналисткой практике

	Пререквизиты
	1. Интернет-журналистика

2. Современные технологии связей с общественностью

	Постреквизиты

 
	1. Конвергентная журналистика

2. Современные научные концепции массовой коммуникации

	Тьюторы
	д.филол.н., доцент Алтаева А.К.

д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции                                                               
Семинары и практические занятия                 
СРМ                                                                          

СРМП                                                                

	Формы самостоятельной работы: 

 
	- презентации;

- научный проект и др.;

	Формы контроля
	устный опрос (Р 1), защита проекта (Р 2), 

устный экзамен  (итоговый)

	Ожидаемые результаты 
	Магистранты овладеют техническими навыками в создании мультимедийных Интернет-проектов; получат знания по проблемам электронной журналистики республики в глобальной структуре масс-медиа 


 
 
Содержание курса
Интернет создает новые вызовы и возможности для журналиста. Современный работник СМИ должен уметь пользоваться целым рядом технологий, для того чтобы соответствовать требованиям времени. Для эффективной работы журналист должен уметь пользоваться возможностями веб-браузеров, знать по каким принципам осуществляется оптимизация и продвижение сайтов, обладать базовыми навыками веб-верстки и так далее. Интернет-технологии предлагают журналисту целый набор новых способов получения информации, методов коммуникации как с интервьюируемыми, так и с читателем.

New Media - новая информационная среда. Понятие New Media. Топология Web-пространства. Cкрытый Web. SEO – Search Engine Optimization. Факторы, влияющие на поисковый ранг. Штрафование поискового ранга. Модели информационного поиска. Булева модель, Векторная модель, Вероятностная модель, Гибридные модели. Text Mining - Глубинный анализ текста. Семантические ИПС для корпоративных сетей. Корпоративные порталы знаний. Поиск в динамической новостной среде. Web-службы. Протоколы Web-служб. Архитектура Web-служб. Internet как платформа. Wikipedia, BitTorrent, Блоги, RSS, Web-службы.... Семантическая паутина.    

ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

«История философии и науки»

1 курс, 1 семестр


	Код дисциплины 
	IFN1102 

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	В том числе аудиторная нагрузка
	                                                 15 ч.

	Цель
	Формирование стиля научного мышления магистрантов на основе изучения и усвоения ими знаний истории и философии, науки,  а также умений и навыков, необходимых для будущей профессиональной деятельности

	Пререквизиты
	1. Философия 

2. Политология 

3 Социология 

	Постреквизиты
	Магистерское исследование  

	Тьюторы
	Д.филос.н., проф. Габитов Т.Х.
к.и.н., доцент Калпетходжаева С.К.
магистр философии Назарова Р.

	Кафедра
	«Регионоведение и международные отношения»

	Контакты
	Тел. 387-32-24 

	Виды учебной работы
	Лекции
Семинары 
СРМ
СРМП

	Формы самостоятельной работы: 
	подготовка реферата

	Формы контроля
	2 рубежных контроля, устный экзамен 

	Ожидаемые результаты
	Знание моделей и парадигм, вопросов методологии профильных дисциплин, умение анализировать и рефлексировать свою деятельность в качестве молодого научного сотрудника 


Содержание курса

Философия и методология науки как отрасль философского знания. Предмет философии науки, ее связь с наукой и философией. Многообразие методологических концепций и проблем. Основные темы философии науки. Специфика и взаимосвязь основных аспектов изучения науки: логика науки, философия науки, история науки, социология науки, психология науки и другие направления. Наука в культуре и цивилизации. Возникновение науки. Основные этапы исторической динамики науки. Структура научного знания. Научные революции. Научная рациональность. Особенности современного этапа науки. Наука как социальный институт. Естественные науки структуре современного научного знания. Отличие гуманитарных и общественных наук от естественных наук. Информатика как междисциплинарная наука. Эпистомологическое содержание компьютерной революции. История становления науки об обществе, культуре, истории и человеке. Философские проблемы педагогики и философия образования. Философские проблемы конкретных наук.  

ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

«Мультимедийная журналистика»
1 курс, 1 семестр
	Код дисциплины 
	MZh1102

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	В том числе ауд. нагрузка
	15 ч.

	Цель 
	Научить магистрантов приемам и навыкам создания мультимедийного контента

	Пререквизиты
	1. Введение в журналистику

2.  Интернет-журналистика

	Постреквизиты

 
	1. Магистерская диссертация

2. Практическая работа по специальности

	Тьюторы
	к.полит.н., доцент Еримбетов Н.К.

магистр, ст.преп. Сабитов Д.Т.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции                                                               
Семинары и практические занятия                 
СРМ                                                                          

СРМП                                                                

	Формы самостоятельной работы:  
	- презентации;

- научный проект и др.;

	Формы контроля
	устный опрос (Р 1), защита проекта (Р 2), 

устный экзамен  (итоговый)

	Ожидаемые результаты 
	Магистранты овладеют приемами создания и продвижения продукта мультимедиа для обычных и Интернет-СМИ; изучат проблемы электронной журналистики республики в глобальной структуре масс-медиа


 
Содержание курса
Общепризнанно, что с развитием  сети Интернет организация СМИ и работа журналиста сильно изменятся. Одной из тенденцией наряду с демассификацией и конвергенцией станет перевод журналистики в мультимедийную сферу. Журналист будущего – это транспрофессиональная специальность. Мультимедийная журналистика требует от журналиста навыков печатного слова, опыта работа с программным обеспечением, знания аудиовизуальной технологии подачи информации. Таким образом, мультимедийный журналист, написав статью, должен самостоятельно обогатить ее видео-роликом, аудиозаписью и фотоиллюстрацией. Технология создания таких работ являются задачей курса «Мультимедийная журналистка».
Социология медиа. Социоэкономический анализ медиасистем. Основы законодательства медиаиндустрии. Экономика медиа. Современная медиаиндустрия. Компьютерный практикум: поиск информации в Интернете, верстка, обработка изображений, оформление инфографики. Конвергентная журналистика. Правовые проблемы регулирования мультимедийных конвергентных СМИ.

ДИСЦИПЛИНЫ  ПО ВЫБОРУ
«Корпоративная социальная ответственность»
1 курс, 1 семестр 

	Код дисциплины 

	

KSO1102

	Общая трудоемкость
	1 кредит

	В том числе ауд.нагрузка
	

15 ч.

	Цель курса
	Формирование углубленного предста​вления о дисциплине, ее возникновении, развитии и функционировании, профессионального понимания научно-теоретических основ дисциплины

	Пререквизиты


	1. Психология
2. Социология

	Постреквизиты


	1. Магистерская диссертация
2. Профессиональная деятельность

	Тьюторы
	к.э.н., доц. Успанова М.У.

	Кафедра
	«Маркетинг и сервис»

	Контакты
	Тел. 387 36 46

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы: 


	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Рефераты, презентации (Р1), (Р2), письменный экзамен (итоговый)

	Ожидаемые результаты
	Получение прочных теоретических знаний, практических умений и навыков, формирование качеств, необходимых  для осуществления будущей профессиональной деятельности 


Содержание курса
Образовательной задачей данного курса является формирование у слушателей базовых представлений о корпоративной социальной ответственности (КСО). В рамках данного курса особое внимание уделяется взаимосвязи концепций корпоративной социальной ответственности, устойчивого развития и конкурентоспособности бизнеса, а также качественной практики корпоративного управления в рамках компании. В ходе обучения вниманию слушателей также предлагаются основные подходы к управлению в социальной сфере, роль системы государственного управления, бизнеса и неправительственных организаций; процесс развития этического подхода к ведению бизнеса компаниями; приводятся модели корпоративной филантропии, характерные для различных стран. Большое внимание уделяется практике законодательной поддержки корпоративной филантропии, включая отдельные аспекты налогового законодательства; а также организационным структурам, создаваемым компаниями для осуществления благотворительных целей. 

Курс содержит четкое обоснование того, что концепции корпоративной социальной ответственности должны быть встроены  в корпоративную стратегию любой организации, а также в государственную политику развития.

ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

«Психология рекламы»

1 курс, 1 семестр 

	Код дисциплины 
	PsR1103

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	30 ч.

	Пререквизиты
	1. Психология управления человеческими ресурсами

2. Психология 



	Постреквизиты
	1. Корпоративная и социальная ответственность

2. Интернет-технологии в СМИ 

	Тьюторы
	к.психол.н., доцент Тихомирова С.В.

д.психол.н., профессор Акажанова А.Т.

д.психол.н., доцент Ахтаева Н.С.


	Кафедра
	«Психология»

	Контакты
	Тел. 387 36 47

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ

СРМП

	Формы самостоятельной работы: 


	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (Р 2), 

тестирование (итоговый)


Содержание курса

Это раздел психологии, который занимается оценкой нужд или ожиданий потребителей, разработкой психологических средств воздействия на людей с целью создания спроса на подлежащий сбыту товар. Психология рекламы  - сравнительно новая отрасль психологической науки, популярность которой с каждым годом возрастает. Многие убеждены, что психология рекламы должна разрабатывать и использовать приемы психологического воздействия, направленные на стимулирование продаж товаров и услуг.
ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

«Интернет-маркетинг»

1 курс,  1 семестр

	Код дисциплины 
	IMr1103

	Общая трудоемкость 
	2 кредита

	В том числе аудиторная нагрузка
	30 ч.

	Цель курса
	Дать комплексные теоретические знания и практические навыки, необходимые при  изучении последующих курсов

	Пререквизиты
	1. Менеджмент и маркетинг журналистики

2. Интернет-журналистика

	Постреквизиты 
	1. Конвергентная журналистика

2. Мультимедийная журналистика

	Тьюторы 
	доцент Баранов В.В., 

доцент Курбатова И.В., 

магистр Иркитбаева Ж.Б.

	Кафедра
	Маркетинг и сервис

	Контакты
	387-36-46

	Виды учебной работы 
	Лекции 

Семинары

СРМ
СРМП

	Формы самостоятельной работы:
	-написание эссе

-написание рефератов

-презентации и др. 

	Формы контроля 
	Эссе (Р 1), реферат (2), тестирование  

	Ожидаемые результаты
	Освоение данного курса позволить сформировать навыки, базовую и профессиональную компетенцию современного специалиста   


Содержание курса

Сущность Интернет-маркетинга. Интернет как предмет и средство маркетинга. Принципы Интернет-маркетинга. Подержание деловых связей. Изучение рынка. Покупка и продажа через Интернет. Реклама товаров в Сети. Сервис и послепродажное обслуживание. Преимущества и недостатки Интернет-маркетинга. Характеристика, история и структура сети Интернет. Структура Интернет и ее влияние на пользователя. Особенности глобального маркетинга в Интернет. Web-promotion: реклама в Internet. Эволюция концепций маркетинга. Интернет-маркетинг и традиционный маркетинг: сходства и различия. Особенности и проблемы Интернет-маркетинга в РК. Партизанский маркетинг и Интернет в современной рекламе. Сущность и значение Интернет-брендинга. Методы исследования размера и состава аудитории Интернета в стране. Исключительность и лояльность списка возможных источников информации. Принципы выстраивания коммуникации с целевой группой.

ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ
«Литературная критика»



1 курс, 1 семестр 
	Код дисциплины 
	LK1103

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	30 ч.

	Цель 
	Дать представление о литературной критике как одной из форм проявления гуманитарной мысли 20 века

	Пререквизиты
	1. История мировой литературы
2. Литературный процесс 20 века 

	Постреквизиты
	1. Современные научные концепции массовой коммуникации


	Тьюторы
	д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.

д.филос.н., ст.преп. Кодар З.М. 
доцент Короткова В.В.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ
СРМП

	Формы самостоятельной работы: 


	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (Р 2), 

тестирование на компьютере  (итоговый)

	Ожидаемые результаты 
	Знание основных направлений в литературной критике 20 века и их представителей; умение представить суть каждого направления и интерпретировать литературное произведение с точки зрения данного направления  


Содержание курса

Русская формальная школа (Ю.Тынянов, Б.Шкловский, Ю.Эйхенбаум). Основные идеи М.Бахтина: карнавализация (работа «Творчество Франсуа Рабле и народная культура Средневековья и Ренессанса»), полифония («Проблемы поэтики Достоевского»), диалогическое слово. Русский структурализм (Вс.Иванов, В.Топоров, Ю.Лотман).     Литературоведение – часть общей культурной ситуации в развитых странах. Литературная критика в западных странах как отражение высокой степени демократизации общества.     Литературно-критические школы и направления ХХ века. Два типа построения теоретических концепций: сциентистский (структурализм, «новая критика», социологические школы) и антропологический (герменевтическая, экзистенциалистская, феноменологическая, мифологическая критики, рецептивная эстетика).    Деконструктивизм (постструктурализм). Постмодернизм как комплекс философских, научно-теоретических и эмоционально-эстетических представлений. 
ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

 «Международные информационные конфликты»
1 курс, 2 семестр
	Код дисциплины 
	MIK1201

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	

30 ч.

	Цель 
	Изучение истории международных информационных войн в СМИ

	Пререквизиты
	1. Современные технологии связей с общественностью

	Постреквизиты

 
	1. Конвергентная журналистика

2. Современные научные концепции массовой коммуникации

	Тьюторы
	д.филол.н., доцент Алтаева А.К.

д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции                                                               
Семинары и практические занятия                 
СРМ                                                                          

СРМП                                                                

	Формы самостоятельной работы: 

 
	- презентации;

- научный проект;

- реферат и др.;

	Формы контроля
	устный опрос (Р 1), защита проекта (Р 2), 

устный экзамен  (итоговый)

	Ожидаемые результаты 
	Компетентность в вопросах анализа современной ситуации в мире и республике, в решении прикладных профессиональных проблем, в профессиональном общении и межкультурной коммуникации 


 
Содержание курса
С развитием информационных технологий СМИ становятся одним из мощнейших инструментов в международных отношениях. В годы «холодной войны» пропаганда в СМИ применялась по большей части для внутреннего пользования, для граждан соответственно капиталистического и социалистического мира. В ходе процесса глобализации информационное влияние выходит за рамки одного  государства. И в случае конфликта одно государство получает возможность непосредственного влияния на массы нейтральных стран, чтобы заручиться их поддержкой, а также на население противной стороны с целью искажения информационного пространства. Война между Грузией и Россией показательна в этом отношении. Можно было наблюдать развитие информационной войны между этими двумя странами, а также воздействие СМИ других стран на ход конфликта. В содержании дисциплины рассматриваются типология информационного конфликта, история информационных войн, методы управления конфликтом.
В рамках дисциплины рассматривается категория «конфликта» с правовой позиции, а также с точки зрения социологии и социальной психологии. Рассматриваться будут: информационная безопасность, каналы передачи информации, история международных отношений, история информационных войн. При этом должны отдельно изучаться способы распространения информации – через СМИ, через выступления государственных деятелей, посредством Интернет. Международная правовая ответственность.
ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

«Жанры журналистики»
1 курс, 2 семестр 

	Код дисциплины 
	ZZh1201

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	30 ч.

	Цель 
	Углубленное изучение теоретических основ журналистики

	Пререквизиты
	1. Философия



	Постреквизиты


	1. Конвергентная журналистика

	Тьюторы
	к.филол.н., доц. Бобылева Т.Б.
д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

СРМ
СРМП

	Формы самостоятельной работы: 


	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Устный экзамен (Р 1), устный экзамен (Р 2), 

тестирование на компьютере  (итоговый)

	Ожидаемые результаты 
	Уметь ориентироваться в жанрах СМИ; в решении прикладных профессиональных проблем; иметь навыки создания журналистского текста


Содержание курса

Знание о жанровом своеобразии журналистского творчества необходимо для  эффективного информационного воздействия на общественное сознание. 

Сущность жанров журналистики. В ходе развития литературы, а затем и журналистики выделились несколько основных жанров. Например, можно выделить такие жанры как интервью, эссе, очерк, фельетон, новость, статья и так далее. Все они имеют свои каноны и законы, по которым, с одной стороны,  выстраивается общение с интервьюируемым, и с читателем с другой стороны. Или же если речь идет об эссе, то мы должны иметь в виду общение журналиста с собой. Знание этих закономерностей облегчает и практическую работу журналиста, так как он имеет некий шаблон, по которому может выстраивать текст, не затрачивая времени на поиск формы. Кроме всего прочего выбор того или иного жанра напрямую зависит от того, какие цели ставит журналист, какого эффекта ожидает от своего сообщения.
ДИСЦИПЛИНЫ  ПО ВЫБОРУ

«Актуальные проблемы журналистики»
1 курс, 2 семестр 

	Код дисциплины 
	APZ1201

	Общая трудоемкость
	2 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	
30
 ч.

	Цель 
	Осветить основные проблемы современной мировой  журналистки

	Пререквизиты
	1. Философия

2. Зарубежная журналистика

3. История казахской журналистики

	Постреквизиты


	1. Конвергентная журналистика

2. Мультимедийная журналистика 

	Тьюторы
	д.филол.н., доцент Алтаева А.К.
д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.
д.филос.н., ст.преп. Кодар З.М.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

СРМ
СРМП

	Формы самостоятельной работы: 


	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Устный экзамен (Р 1), устный экзамен (Р 2), 

Устный экзамен (итоговый)

	Ожидаемые результаты 
	Знание теории и методики журналистики; законодательства СМИ; современных проблем журналистики Казахстана и зарубежья


Содержание курса

Современные массовые коммуникации. Актуальные проблемы современных СМИ. Развитие национальных СМИ. Проблема толерантности в современной прессе. Региональные издания. Экология журналистики. Интернет-издания и печатные СМИ. 
Цензура и профессиональная этика журналистов. История возникновения цензуры. Формирование оппозиции. Другая культура. Андеграунд и main-stream. Самоцензура. 
Молодёжные печатные издания. Характеристика целевой аудитории. «Глянцевые» издания. Тематика и гендерная специфика. Реклама.  Политическая палитра Казахстана и её отражение в прессе. Идеологическая направленность современной периодики. 
Научно-популярные издания. Традиции и новаторство. 
Проблемы «малых» народов на страницах газет. Региональные издания. Причины популярности традиционных СМИ в эпоху технического прогресса. Неподцензурные издания. Самиздат. Причины самоцензуры. «Глянцевые» издания. Мужская и женская темы на страницах журналов. 
Способы выражения гражданской позиции на страницах газет. 
Факторы, обусловившие позицию и стиль газеты на современном этапе развития. 
Научно-популярные издания: тематика и проблематика. Причины популярности. 
Структура изданий. 



ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ
«Технологии телевизионного производства»


1 курс, 2 семестр 


	Код дисциплины 
	ТТР1202

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	45 ч.

	Цель 
	Обучить основным приемам телевизионного производства

	Пререквизиты
	1. Конвергентная журналистика

	Постреквизиты


	1. Современные научные концепции массовой коммуникации

	Тьюторы
	д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.

доцент Тастулекова С.И.

к.полит.н., доцент Еримбетов Н.К.


	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ
СРМП

	Формы самостоятельной работы: 


	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	проектная работа (Р 1), видеоролик (Р 2), 

монтаж телепередачи  (итоговый)

	Ожидаемые результаты
	Магистранты получат навыки сбора и обработки информации, создания публицистических материалов для телевидения 


Содержание курса
Телевидение как средство массовой информации. Особенности телевизионного производства. Специфика телевизионной журналистики. Особенности коммерческой деятельности телерадиокомпаний. Место и роль новостей на телевидении. Основные задачи и функции информационной программы. Сценарий на телевидении. Сценарное мастерство. Работа над сценарием блиц-интервью. Работа над сценарием программы. Композиционное построение  репортажа. Информационные жанры. Работа над заказным коммерческим видеосюжетом. Основы телережиссуры. Режиссура прямого эфира. Работа в прямом эфире. Съемки в студии и на ПТС. Особенности работы с аналитическими жанрами тележурналистики. Работа над коммерческим фильмом. Особенности работы с художественными жанрами тележурналистики. Видеосъемки блиц-интервью. Видеосъемки тематического сюжета. Организация производства телепрограммы. Реклама и спонсорство. 
ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

 «Деятельность НПО в сфере медиа»
1 курс,  2 семестр
	Код дисциплины 
	DNO1202

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	45 ч.

	Цель 
	Познакомить магистрантов с деятельностью неправительственных организаций в сфере СМИ

	Пререквизиты
	1. Зарубежная журналистика

2. Мастер-класс по журналистике

	Постреквизиты 
	1. Профессиональная деятельность

	Тьюторы
	к.полит.н., доцент Еримбетов Н.К.

д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.

д.филос.н., ст.преп. Кодар З.М.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции                                                               
Семинары и практические занятия                 
СРМ                                                                          

СРМП                                                                

	Формы самостоятельной работы: 

 
	- презентации;

- научный проект;

- статья и др.;

	Формы контроля
	устный опрос (Р 1), защита проекта (Р 2), 

устный экзамен  (итоговый)

	Ожидаемые результаты
	Магистранты получат навыки определения наиболее эффективных способов взаимоотношения СМИ с НПО; поиска информации и креативных решений, актуализации профессионального и личностного опыта деятельности.


 
Содержание курса
Развитие свободы слова во многом зависит от работы НПО. Особенно, в развивающихся странах, в которых развитая система НПО способствует развитию такого демократического института, как СМИ. Необходимо выделить международные организации, такие как «Репортеры без границ» или «Центр военной журналистики». Существуют и локальные организации, работающие в одной стране. Например, интересна деятельность НПО «Адил Соз» в Казахстане. Изучение работы НПО в сфере медиа позволит магистрантам познакомиться с международными стандартами журналистики, основными проблемами в сфере СМИ, с которыми борются НПО, а также узнают о методах решения тех или иных проблем посредством этого демократического института.
«Репортёры без границ» - учет в определении уровня свободы по количеству убитых журналистов и по параметрам цензуры. Freedom House - изучение независимости прессы по всему миру, выпуск ежегодного доклада «Свобода в мире», в которых анализируется состояние дел с гражданскими свободами в различных государствах и присваиваются соответствующие рейтинги, по которым страны делятся на «свободные», «частично свободные», «несвободные». Международная ассоциация по защите свободы слова. Комитет защиты журналистов -  публикация отчётов о нападениях на  журналистов. Electronic Frontier Foundation - псевдо-правозащитный центр, возглавляемый топ-менеджерами мультинациональных компьютерных корпораций. Internationale Medienhilfe - рабочее объединение международных средств массовой информации, СМИ мигрантов и еврейских СМИ.
ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

«Психология управления человеческими ресурсами»

1 курс, 2 семестр
	Код дисциплины 
	PUR1202

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	45 ч.

	Пререквизиты
	1. Психология


	Постреквизиты
	1. Магистерское исследование
2. Психология рекламы


	Тьюторы
	к.психол.н., доцент Тихомирова С.В.

д.психол.н., профессор Акажанова А.Т.

д.психол.н., доцент Ахтаева Н.С.


	Кафедра
	«Психология»

	Контакты
	Тел. 387 36 47

	Виды учебной работы
	Лекции

Семинары 

Практические занятия

Консультации

СРМ
СРМП

	Формы самостоятельной работы: 


	- написание эссе;

- подготовка рефератов;

- презентации и др.

	Формы контроля
	Эссе (Р 1), реферат (Р 2), 

тестирование  (итоговый)


Содержание курса
Основная цель данного курса - сформировать системное  видение функционирования системы  управления человеческими ресурсами в бизнесе. В процессе прохождения дисциплины магистранты рассмотрят такие актуальные вопросы, как современные методы отбора персонала и его оценки, инновационные методы обучения персонала.

Рассматриваются  теоретические аспекты организации работы с персоналом, методы оптимизации  мотивации, отбора и оценки кадров, управления карьерой сотрудников, организационной культурой. Приводится анализ особенностей современных концепций управления персоналом.

Использование  современных инструментов и методик  позволит  магистрантам в будущем,  уже как специалистам  в области управления персоналом,  эффективно применять полученные знания.
ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

 «Пропаганда в СМИ»
1 курс, 2 семестр
	Код дисциплины 
	PSM1202

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	45 ч.

	Цель 
	Углубленное изучение истории, теории и методов пропаганды в СМИ

	Пререквизиты
	1.Политико-экономические и социальные аспекты формирования СМИ Казахстана

	Постреквизиты

 
	1. Современные научные концепции массовой коммуникации

2. Конвергентная журналистика

	Тьюторы
	д.филол.н., доцент Алтаева А.К.

д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции                                                               
Семинары и практические занятия                 
СРМ                                                                          

СРМП                                                                

	Формы самостоятельной работы: 

 
	- презентации;

- научный проект;

- статья и др.;

	Формы контроля
	устный опрос (Р 1), защита проекта (Р 2), 
устный экзамен  (итоговый)

	Ожидаемые результаты 
	Магистранты получат навыки применения изученных методов при пропаганде социально-нравственных аспектов жизни, а также способности различать пропагандистские приемы и противостоять им в журналисткой деятельности


 
Содержание курса
Исторически СМИ использовались для воздействия на общественное мнение. Наиболее ярко технологии пропаганды вырисовались во время Второй мировой войны. Однако в этой войне преимущество было не на стороне с наиболее развитой технологией пропаганды. Это можно отчасти объяснить неразвитостью техники передачи информации, каналов.  Вместе с тем, пропаганда может быть и позитивной – например, пропаганда здорового образа жизни. Таким образом, концепция курса заключается в изучении истории пропаганды, ее техники, технологий противодействия пропаганде; изучение влияния пропаганды в позитивном ключе, практика ведения пропаганды через СМИ, включая Интернет.
Позитивная пропаганда доводит до потребителя те или иные убеждения в доходчивой форме. Негативная пропаганда навязывает людям те или иные убеждения по принципу «цель оправдывает средства». Пропаганда созидания рекламирует строительство общества нового типа и побуждает людей принять участие в этом строительстве. Пропаганда стойкости и героизма призывает мужественно переносить издержки строительства общества нового типа или военного времени. Пропаганда просвещения информирует о тех или иных действиях правительства, политического лидера или политической партии. Пропаганда разрушения работает против идеологии враждебного государства, убеждая население, что система ценностей этого государства глубоко порочна.
ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

«Риторика»
1 курс, 2 семестр

	Код дисциплины 
	Rit1203

	Общая трудоемкость
	3 кредита

	В том числе ауд. нагрузка
	

45 ч.

	Цель 
	освоить теоретические модели разных жанров диалогической и совещательной речи, развить и углубить навыки устной  и письменной публичной полемики 

	Пререквизиты
	1. Язык и стиль средств массовой коммуникации

	Постреквизиты

 
	1. Технология магистерского исследования

 2. Практическая работа по специальности

	Тьютор
	к.филол.н., профессор Салагаев В.Г. 

к.полит.н., доцент Еримбетов Н.К.

д.филос.н., ст.преп. Кодар З.М. 

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции                                                          

Семинары и практические занятия           

СРМ                                                              

СРМП                                                           

	Формы самостоятельной работы: 

 
	- изучение классических трудов по риторике

- подготовка рефератов;

- подготовка публичных выступлений

	Формы контроля
	 - публичная речь (РК 1);

- деловая игра по публичной дискуссии  (РК 2); 

- тестовый экзамен  (ИК).

	Ожидаемые результаты
	Развитие навыков решения стандартных научных и профессиональных задач, научного и критического мышления, ораторского искусства, правильного и логичного оформления своих мыслей в устной и письменной форме


 

Содержание курса
          Теория риторики, система понятий этой классической дисциплины вполне приложима к реалиям современного информационного общества.  Риторика понимается как теория оптимальной, успешной речевой деятельности. Социальные условия и правила ведения речи (этос) составляют одну ее сторону. Личностная психологическая мотивировка речи и эмоционально-волевое ее сопровождение составляют пафос речи. Третьей и важнейшей стороной эффективной речи является ее логико-лингвистическая аргументация, что называется в риторике - логос, путь от мысли к убеждающему слову. Для создания полноценного произведения слова необходимо:  найти, что сказать в данных условиях (изобретение), целесообразно скомпоновать аргументацию и другие элементы речи (расположение), сформулировать мысли и чувственно-волевое содержание (стилистическое выражение), запомнить содержание текста и произнести, «разыграть» речь перед публикой.

            Знания и умения по данной общеобразовательной дисциплине помогут магистрантам  освоить профессиональное журналистское мастерство и такие дисциплины как  маркетинг и реклама, связи с общественностью, экскурсоведение и деловая  риторика, а также будут способствовать написанию творческих разработок по специальности.

ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ

 «Евразийство и СМИ»
1 курс, 2 семестр
	Код дисциплины 
	ESMi1203

	Общая трудоемкость
	
31 кредит

	В том числе ауд. нагрузка
	45 ч.

	Цель 
	Углубленное изучение научно-теоретической базы идеи евразийства

	Пререквизиты
	1. История казахской журналистики


	Постреквизиты 
	1. Конвергентная журналистика

	Тьюторы
	д.филол.н., доцент Алтаева А.К.

д.полит.н., доцент Султанбаева Г.С.

д.филос.н., ст.преп. Кодар З.М.

	Кафедра
	«Журналистика и переводческое дело»

	Контакты
	Тел. 387 32 35

	Виды учебной работы
	Лекции                                                               
Семинары и практические занятия                 
СРМ                                                                          

СРМП                                                                

	Формы самостоятельной работы: 

 
	- написание и редактирование проектирующих текстов;
- изучение издательских стандартов;
-  сбор и обработка теоретических сведений;
-  подготовка к презентациям и др.

	Формы контроля
	Презентации планирующих материалов по теме магистерской диссертации
Доклады с обсуждением по тематике диссертации

	Ожидаемые результаты 
	Знание основных институтов демократического общества; аспектов национальной культуры в журналистике; вклада различных цивилизаций в развитие мировой культуры


 
Содержание курса
 Журналистика и формы информационной деятельности. Основные этапы, состояние, структура и проблемы евразийской идеи. Содержание понятий «информационная культурная деятельность», «публицистика и культура», «журналистика и культура». СМИ и евразийская идея РК как форма информационной деятельности. Специфика реалий функционирования «политической» и «культурной» журналистики в Казахстане. Зависимость функционирования журналистики от места СМИ в иерархии общественных институтов.  Казахстанские СМИ и формирование евразийской идеи. Общественное мнение по проблемам развития евразийской идеи и СМИ. Освещение евразийской идеи как основы журналистской деятельности. Евразийская идея и свобода журналистской деятельности  СМИ, Евразийство  и проблемы результативности журналистской деятельности. Евразийская  идея в системе современного информационного многообразия. Система современного мирового  информационного порядка и система СМИ Казахстана.  Система публикаций о евразийской идее РК. Объединяющая цель материалов. Белый PR. Особенности форм подачи материалов на темы культуры. Новые технологии и созидательная деятельность журналиста. Условности «полей» развития материалов о культурном пространстве. Структура онтологии СМК. Новые способы и созидательная деятельность журналиста по формированию евразийской идеи.

